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daun’idea degli americani

Nel dopoguerra a Empoli il latte scarseggia. Cosi gli alleati fanno venire

mucche dalle Marche, tanto che la produzione inizia ad abbondare.

E una piccola latteria coglie 'occasione al volo. Inventandosi i “Pirottini”...

di Enrico Mannucci

a fortuna, a volte, puo stare in

un barattolo. Basta sia un po’

pil grande di quello che fanno

i concorrenti. Pit grande, ma
pur sempre un “Barattolino”: non si parla
di dimensioni enormi, quanto basta a far-
ci stare cinque chili di gelato e rifornire i
commercianti. Il “Barattolino” € un mito
e un orgoglio dalle parti di Empoli. In lo-
calita Pontormo, per essere esatti: ovvero,
il paese che dette il nome al pili grande
fra gli artisti del Manierismo fiorentino.
E dove, alla fine degli anni 60, venne co-
struito lo stabilimento Sammontanay Do-
veva sorgere a Vinci (non molto lontano
e, comunque, patria di un altro genio ar-
tistico). Poi, il sindaco di Empoli convin-
se Renzo Bagnoli, il titolare della ditta, a
restare nell’area cittadina, proponendogli
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questo terreno corredato dal fascino di
una notevole detassazione.
Del resto, sarebbe stata una violenza se-
parare la storia di[Samimontanal da quel-
la di Empoli. Li, era cresciuto I'embrione
dell'azienda che verra graziata dalla rima
con “Gelati all'italiana”.
Eppure, all'inizio, non pensava in grande
Romeo Bagnoli. Originale, pero, si. Era un
tipo diretto, ombroso talvolta. Nella vita
aveva avuto alti e bassi. Dapprima, conta-
dino ma con un po’ di terra di proprieta.
Poi, si era reinventato casellante ferrovia-
rio. Aveva mollato anche i treni e — nel
1942, in piena guerra, momento curioso
per avviare un'impresa — aveva rilevato
una latteria a Empoli, in via del Giglio,
pieno centro urbano. L'insegna recitava
dal nome di una fattoria

vicina che forniva il latte, la materia pri-
ma.

All'epoca, Renzo, classe 1923, uno dei sei
figli di Romeo e di Annunziata Taddei, era
stato richiamato sotto le armi, lasciando
un mestiere di vetraio dove gia si faceva
valere. Da alpino, Renzo era acquartierato
sulla frontiera italo-francese. E Ii, un gior-
no, giunse a trovarlo il padre. L'irrequieto
Romeo voleva di nuovo cambiare strada:
aveva intenzione di vendere la latteria.
Renzo non ebbe esitazioni: «E io quando
ritorno che fo? E una follia.

Non parlava a vanvera, Renzo. Alla fine del
’44, appena sveste la divisa, ¢ a Empoli, e
si prende a cuore quello che trasforma in
un bar, oltreché latteria. Nelle penurie del
dopoguerra, scova un atout. 1l latte non
abbonda certo in quel tempo. La neces-
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La mucca nel cuore
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sita pit urgente & quella dei bambini. Ma
gli americani rimediano. Si accordano
per far venire nella tenuta di[Sammontay
[fi@ (in realta, 1i, sono due: una in piano,
dei Dzieduszycki, italianizzati in Seduce-
schi, I'altra in collina, dei Giustiniani) del-
le mucche da un altro possedimento nelle
Marche. Qui, la memoria locale é incerta.
La versione prevalente ¢ che i Seduceschi
siano i protagonisti, ma anche i Giustinia-
ni rivendicano un ruolo...). Pare che cos,
il latte, che scarseggiava, inizi ad abbon-
dare: per smaltire I'esubero, si fa appello a
Romeo e al suo negozio. La fornitura non
sara gigantesca in termini di litri, conta
assai, perd, per 'immagine: il nome Samy
[MontaRalcomincia ad essere associato al
gelato. Il settore € in rapida evoluzione:
da una parte aumenta la richiesta con la
ripresa economica e il primo benessere,
dall’altra, il passaggio degli americani du-
rante la guerra ha fatto conoscere — alme-
no vagamente — nuove tecniche e nuove
tipologie di prodotti.

E qui, allora che decide di puntare Ren-
7o, affiancato dal fratello Sergio, classe
1931, cui si aggiungera Loriano, nato nel
1939. Sono i primi due, nel '48, a decidere
che la produzione di gelato va potenziata
e a creare, nei locali sul retro del bar, un
vero laboratorio. Cominciano a fare i “Pi-
rottini”, i gelati con lo stecco; e modifica-
no anche lo stampo in modo da poterne
fare di pit in minor tempo. Ma, presto, si
rendono conto che sono ben altre le inno-
vazioni da introdurre per restare al passo
coi tempi.

Di nuovo, versioni e leggende si sovrap-
pongono e, talvolta, si contraddicono.

Alla fine degli anni 40, ci sarebbe stata
una spedizione dei fratelli a Genova, in un
grande deposito di materiale industriale
composto, in buona parte, da residuati
bellici. Li, sarebbero stati acquistati degli
impianti per produrre gelato abbando-
nati dalle truppe americane che rientra-
vano oltreoceano. Un’altra ricostruzione,
invece, posticipa l'affare e lo riferisce a
un paio di freezer britannici in grado di
conservare a lungo la miscela dei gelati.
Di sicuro, I'impresa dei Bagnoli si avvia
a perdere la dimensione artigianale e la
prova € lo spostamento del laboratorio
dal retro del bar al primo capannone lun-
go la statale Tosco-Romagnola, I'embrio-
ne dello stabilimento attuale. «Li, nonno
Romeo aveva fatto un piccolo orto e un
campo derba medica per i conigli. Fino
alla sua scomparsa, l'azienda si € estesa
rispettando accuratamente quel pezzetto
di terra», racconta Marco, figlio di Renzo,
classe 1949, oggi vicepresidente.

Intanto, comincia la vendita all'ingrosso.
Nel 1955, i Bagnoli inventano un bidonci-
no di metallo (sei litri di capienza) con cui

5 - |l Barattolino e la coppetta
Cinque Stelle. 6 - Da sinistra
Marco, Loriano e Leonardo
Bagnoli, titolari dell'azienda.
7 -Classico pannello con

la mucca, un richiamo

alla storia della fattoria

in Toscana che diede il nome
alla
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rifornire bar e latterie. La richiesta ¢é forte
ma i fratelli applicano una curiosa clau-
sola: si venda ai bar purché siano fuori da
Empoli (Poggibonsi é la piazza piu profi-
cua). E per non far concorrenza al locale
di via del Giglio (che peraltro chiudera
presto). Nel comune il contenitore viene
distribuito solo agli ambulanti.

Linvasione delle gondole. La questio-
ne “gelato”, infatti, pu0 attizzare conte-
se furibonde. Al tempo, & ancora forte,
nellempolese, il ricordo dell'invasione
dei “veneziani” negli anni 30. Quando
sono improvvisamente arrivati ambulanti
settentrionali con carretti decorati e a for-
ma di gondola, offrendo — oltre a crema
e cioccolato tradizionali — anche sapori
alla frutta: gran successo fra i bambini,
qualche scazzottata con gli ambulanti lo-

Nel 1955 i titolari inventano un bidoncino in metallo di 6 litri di capienza

con cui rifornire bar e latterie: la richiesta é forte e i fratelli

Bagnoli intuiscono I'importanza del formato nel “packaging” aziendale e ———
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cali e questi, alla fine,

Comunicazione

coni cartelli di latta

1 - Un listino prezzi
risalente agli annni 60-70. 2
- Uno dei tabelloni metallici
coniqualil

pubblicizzava le sue torte
gelato.

3 - Un'immagine d'epoca
della linea produttiva.

4 - || famoso Barattolino.

E qui, nel 1959, che nasce il mito
del “Barattolino” un contenitore
di gelato mantecato nella quanti-
ta ideale per i dettaglianti. Qual-
cosa del genere lo fa gia un altro
marchio, pero contiene solo due
chili di prodotto. A Pontormo vie-
ne battezzata una confezione da
cinque chili ed & un successone
(oggi, il nome si applica invece,
a una scatola da mezzo chilo
per uso casalingo). Il “Baratto-
lino” sara una spinta forte per
allargare la distribuzione fuori
dall'ambito provinciale: «A mac-

costretti a imparare ve-

loci come fare i gelati

alla fragola, al limone, alla menta...

Nei primi 60, sono molte le sigle nel cam-
po del gelato, oggi in gran parte scompar-
se 0 assorbite da multinazionali: oltre ai
colossi Motta e Alemagna, o la rampante
Algida, si puo ricordare Toseroni, Besana,
Eldorado, Gis, Tanara, Chiavacci, Torre in
Pietra, oppure Sanson e [TF&Marie) oggi
assorbite nel gruppo/Sammontana,

La concorrenza, insomma, ¢ forte e ag-
guerrita. Ci vuole fantasia. E gli esiti non
sono assicurati. Al “cornetto” - che sara
cavallo vincente di un’altra azienda - i
Bagnoli erano arrivati per tempo, trovan-
do ispirazione da un analogo prodotto
danese, importando i macchinari adatti
e scegliendo il nome Baby per lanciarlo.
Si trattava di portare a dimensione in-
dustriale la produzione di coni fino ad
allora artigianale. Purtroppo un corto cir-
cuito nel magazzino ne mando in fumo
500.000 gia pronti e rese inutilizzabili le
attrezzature.

Altre volte, invece, la scelta & vincente.

chia di leopardo si va a coprire

certe zone, anche se sul mercato
nazionale entriamo in pianta stabile solo
con gli anni 8o. Fino ad allora dipendeva
dalla bravura dei rappresentanti», rico-
struisce Sibilla, quarta generazione, en-
trata nel 2010 in dopo un
master alla Bocconi.

Lidea americana. Un'altra mossa azzec-
cata é la proposta dello “Stecco Ducale”, il
primo “stecco” che compare sul mercato
italiano del gelato industriale: «Io e mio
fratello eravamo a Chicago, nel 1985, a
una fiera biennale per attrezzature da ge-
lato. Vedemmo una cosa strana, un gelato
alla panna con la copertura di cioccola-
to amaro molto croccante, tenufo da un
bastoncino infilato in un piattino per rac-
cogliere i pezzi di cioccolato che si stac-
cavano ad ogni morso. Decisi di provarlo.
Non mi sembro affatto male. Misi da par-
te qualche campione della cioccolata e lo
portai ai nostri tecnici, Poteva funzionare
anche da noi. Addolcendo un po’ la cioc-
colata», ricorda Loriano Bagnoli, oggi

presidente, consapevole di raccontare un
piccolo boom.

Un altro buon colpo, a fine anni 8o, é il
lancio della “pluriporzione” “Un conte-
nitore destinato al consumo casalingo,
in famiglia. Che vendevamo ai bar per di-
stribuirlo, offrendo gratis i frigoriferi per
conservarlo e proporlo”, spiega Leonardo,
figlio di Loriano, terza generazione, oggi
amministratore delegato dell'azienda.

I Bagnoli, ormai, allargano i confini. A
fine anni 50, incaricano Sineo Gemignani
per il disegno del primo logo aziendale.
Ci saranno, a oggi, cinque perfeziona-
menti, dopo il secondo curato dall'agen-
zia Leader. Con Marco, il restyling viene
affidato a Milton Glaser e, intanto, parte
una vivace campagna di sponsorizzazio-
ni. Nel calcio, con 'Empoli, ovviamente,
e poi con la Fiorentina. Pi1 fortunata nel
ciclismo, con la [SafHoOntana-Bianchi il
cui corridore, Moreno Argentin, nel 1986,
diventa campione del mondo. Resiste alle
ripetute offerte di cessione, la piccola di-
nastia empolese. Anzi, in tempi recenti, &
passata a inglobare altri marchi. E oggi, il
piccolo archivio aziendale, conserva con
orgoglio la collezione di cartelloni pub-
blicitari, accumulata nel corso di mezzo
secolo: «Quelli di latta. Da appendere fuo-
ri dai bar. Che cambiavamo ogni anno»,
ricorda Marco Bagnoli.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Dai primi anni 60 in poi sono tante le realta a contendersi il mercato del gelato: oggi
molte sono scomparse o0 sono state assorbite da colossi multinazionali: un processo
di concentrazione del mercato al quale I'azienda toscana ha reagito con acquisizioni
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